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Сексизм 

—

 

ідеологія і практика дискриміна-

ції людей за ознакою статі. 

Сексизм 

зосере-

джує увагу на інтелектуальних, фізичних, твор-

чих та інших перевагах однієї частини людства 

над іншою.

 

Сексизм 

лежить в основі 

ґ

ендерних стереотипів що-

до “нормального” уявлен-

ня про чолові-

ків та жінок, як 

наприклад, “жіноча логіка”, 

“чоловіча дружба”, “справжня жін-

ка”, “справжній чоловік

” 

³ ò.ï. ³ äó-

æå øèðîêî â³äòâîðþºòüñÿ ó ÇÌ² òà, 

îñîáëèâî, â ðåêëàì³. 

 

Ó íèõ 

жінка 

виступає 

близькою до природи, сексуальною, 

тілесною, пасивною, інтуїтивною, 

залежною, такою, яка піклується 

виключно про сім

’

ю, дім. 

 

Чоловік

, напроти, є раціональ-

ним, владним, компетентним, смі-

ливим, завжди готовим піти на ризик; він за-

ймається роботою, будує ка-

р'єру, забезпечує фінансово 

свою сім’ю. При цьому чоло-

віче домінування представ-

лене як очевидне, природне, 

а отже 

—

 

справедливе. 

 

Таким чином, дискримінаційні за 

ознакою статі практики перетворю-

ються на норму, стають очевидни-

ми, загальноприйнятими, звужую-

чи можливості вибору (професії, 

стилю життя, зовнішньої поведінки) 

як для жінок, так і для чоловіків, 

оскільки нав'язують їм стереотипізовані зраз-

ки, не даючи можливості бути чи стати самими 

собою. 

 

 

Прояви сексизму в рекламі 

(за О.

 

Кісь):

 

  

Стереотипізація 

–

 

використання і репродуку-

вання в суспільстві ґендерних стереотипів, які 

чітко поділяють світ на жіночий і чоловічий.

 

  

Еротизація. 

Оголення всього тіла чи його інти-
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підсиленню та закріпленню в підсвідомості ідеї 

пасивності, підлеглості, залежності та беззахис-

ності жінки по відношенню до чоловіка. 

 

  

Оречевлення 

полягає в репрезентації жінок, 

жіночого тіла як частини рекламного товару, 

розрахованого, в першу чергу, на споживача

-

чоловіка. 

 

  

Мачізм 

полягає в підкресленні чоловічого до-

мінування над жінками і зверхньо

-

зневажливого ставлення до них. 

Мачізм 

прояв-

ляє себе в демонстрації традиційних ознак муж-

ності, передусім, фізичної сили, агресивності, та 

сексуальної активності. 

 

   

Фейсизм 

–

 

прояв сексизму в масовій культу-

рі, який полягає в тому, що у зображеннях чоло-

віків підкреслено насамперед обличчя, а в жі-

нок 

–

 

їхнє тіло. Як зауважує дослідник Арчер, 

«

Голова та обличчя є осередком духовного жит-

тя, саме тут локалізуються інтелект, особистість, 

ідентичність і характер

» 

Òîìó çãàäàí³ âèùå çî-

áðàæåííÿ æ³íêè 

«

áåç ãîëîâè

» 

ôàêòè÷íî îçíà÷à-

þòü ïîçáàâëåííÿ ¿¿ öèõ ëþäñüêèõ õàðàêòåðèñòèê. 

Âîíà ïåðåòâîðþºòüñÿ íà ³ãðàøêó, ÿêîþ ìîæíà 

â³ëüíî ìàí³ïóëþâàòè. 

 

   

Îñòàíí³ì ÷àñîì ïðîÿâè ñåêñèçìó ïî÷àñò³øàëè 

òàêîæ ó çîáðàæåííÿõ ÷îëîâ³ê³â òà ÷îëîâ³÷îãî 

ò³ëà, êîëè îáðàç ÷îëîâ³êà çîáðàæàºòüñÿ ³äåàë³çî-

âàíèì, åðîòèçîâàíèì, â³äêðèòèì äî ðîçãëÿäó òà 

ñïîãëÿäàííÿ. Îá'ºêòèâàö³ÿ ÷îëîâ³÷îãî ò³ëà ñâ³ä-

÷èòü ïðî çì³íó óñòàëåíèõ êàíîí³â â³çóàëüíî¿ êó-

ëüòóðè. Âîäíî÷àñ ïîøèðåííÿ òàêèõ ïðàêòèê òà-

êîæ ñòâîðþº íèçêó ïðîáëåì äëÿ ³äåíòèô³êàö³¿÷î-

ëîâ³ê³â, â³äïîâ³äíîñò³ íîâèì êàíîíàì êðàñè.

 

Витяги

 

з законодавчих актів, що сто-

суються заборони 

дискримінації за 

ознакою статі 

в

 

рекламі

 

·

 

ÊÎÍÑÒÈÒÓÖ²ß ÓÊÐÀ¯ÍÈ (

28.06

.

1996

ð.)

 

Ðîçä³ë ²² Ñò.

21. 

Âñ³ ëþäè â³ëüí³ ³ ð³âí³ ó ñâî¿é 

ã³äíîñò³ ³ ïðàâàõ. Ïðàâà ³ ñâîáîäè ëþäèíè 

íåïîðóøí³. Ñò.

28. 

Êîæíà ëþäèíà ìàº ïðàâî 

íà ïîâàãó ¿¿ ã³äíîñò³.

 

·

 

ÇÀÊÎÍ ÓÊÐÀ¯ÍÈ 

“

Ïðî çàõèñò ñóñï³ëüíî¿ 

ìîðàë³

” (

â³ä 

20.11.2003

ð.

)

 

 

Ñò.

14. 

ðåêëàìíà ä³ÿëüí³ñòü òà ¿¿ îñîáëèâîñò³ 

ïðè ðåàë³çàö³¿ ïðîäóêö³¿ ñåêñóàëüíîãî ÷è 

åðîòè÷íîãî õàðàêòåðó. Âèêîðèñòàííÿ â ðåê-

ëàì³ òåêñòîâî¿, â³çóàëüíî¿ ÷è çâóêîâî¿ ³íôîð-

ìàö³¿, 

çäàòíî¿ ñïðè÷èíèòè øêîäó ìîðàëüíî-

ìó çäîðîâ’þ íàñåëåííÿ

, â ÇÌ² çàáîðîíÿºòü-

ñÿ.

 

·

ˆ

ÇÀÊÎÍ ÓÊÐÀ¯ÍÈ “Ïðî ðåêëàìó

” (

â³ä 

3.07.1996

ð.

)

 

Ðîçä³ë ²² Çàãàëüí³ âèìîãè äî ðåêëàìè.

 

Ñò.

7. 

Ïðèíöèïè ðåêëàìíî¿ ä³ÿëüíîñò³.

 

Îñíîâíèìè ïðèíöèïàìè ðåêëàìíî¿ ä³ÿëüíî-

ñò³ º: çàêîíí³ñòü, òî÷í³ñòü, äîñòîâ³ðí³ñòü, …, 

âèêîðèñòàííÿ ôîðì ³ çàñîá³â, ÿê³ íå íàíî-

ñÿòü ñïîæèâà÷àì ðåêëàìè ìîðàëüíî¿, ô³çè-
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Ñò.

8. 

Çàãàëüí³ îá-

ìåæåííÿ â³äíîñíî ðåêëàìè: 

1.

Â ðåêëàì³ 

çàáîðîíÿºòüñÿ: ðîçì³ùóâàòè 

ñóäæåííÿ, ÿê³ º 

äèñêðèì³íàö³éíèìè çà îçíàêàìè

 

ïîõîäæåí-

íÿ, …, 

ñòàò³.

..

 

… ðîçïîâñþäæóâàòè ðåêëàìó, ÿêà ì³ñòèòü 

åëåìåíòè æîðñòîêîñò³, íàñèëëÿ, ïîðíîãðà-

ô³¿, 

öèí³çìó, ïðèíèæåííÿ ëþäñüêî¿ ÷åñò³ ³ 

ã³äíîñò³

...

 

·

ˆ

ÇÀÊÎÍ ÓÊÐÀ¯ÍÈ “Ïðî çàáåçïå÷åííÿ ð³âíèõ 

ïðàâ òà ìîæëèâîñòåé æ³íîê ³ ÷îëîâ³ê³â” 

(

8.09.2005

ð.).

 

·

ˆ

ÑÒÀÍÄÀÐÒÈ ÍÅÄÈÑÊÐÈÌ²ÍÀÖ²ÉÍÎ¯ ÐÅÊËÀ-

ÌÈ ÇÀ ÎÇÍÀÊÎÞ ÑÒÀÒ² (

2011 

ð.).

 

·

ˆ

ÊÎÄÅÊÑ ÆÓÐÍÀË²ÑÒÑÜÊÎ¯ ÅÒÈÊÈ.
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С

ловник:

 

  

Ґендерна рівність 

—

 

це рівність прав і можливостей 

жінок та чоловіків, рівні доступ та контроль за 

розподілом ресурсів, рівні обов’язки та 

відповідальність у різних сферах життєдіяльності.

 

  

Ґендерно

-

чутливий рекламний простір 

-

  

ñêëàäîâà 

ñîö³àëüíî

-

åêîíîì³÷íîãî òà êóëüòóðíî

-

³íôîðìàö³éíîãî 

ïðîñòîðó ñóñï³ëüñòâà, ùî ì³ñòèòü ðåêëàìí³ ìàòåð³àëè 

³ ïðîäóêòè, ñòâîðåí³ íà çàñàäàõ ´åíäåðíî¿ ð³âíîñò³, 

ïðèíöèïàõ ñîö³àëüíî¿ â³äïîâ³äàëüíîñò³ ³ 

ñïðàâåäëèâîñò³.

 

  

Ñîö³àëüíà â³äïîâ³äàëüí³ñòü 

êîìïàí³¿ âêëþ÷àº, 

çîêðåìà çàõèñò ïðàâ ëþäèíè, 

ïðàâà ñïîæèâà÷³â òà 

ðîçâèòîê ì³ñöåâèõ îáùèí, à òàêîæ îðãàí³çàö³éíå 

óïðàâë³ííÿ é åòèêó á³çíåñó. 

Ñ.â.

 

á³çíåñó ðîçóì³ºòüñÿ 

ÿê â³äïîâ³äàëüí³ñòü îðãàí³çàö³¿, êîìïàí³¿ çà âïëèâ 

ð³øåíü ³ ä³é íà ñóñï³ëüñòâî, íàâêîëèøíº ñåðåäîâèùå 

øëÿõîì ïðîçîðî¿ òà åòè÷íî¿ ïîâåä³íêè.

 

 

 

Äÿêóºìî çà ³äåþ òà ìàòåð³àëè :

 

Î.Ê

²ÑÜ

 

(²íñòèòóò íàðîäîçíàâñòâà ÍÀÍ Óêðà¿íè), 

 

Í.ÒÎ×ÈËÅÍÊÎÂ²É 

(Æ³íî÷èé êîíñîðö³óì Óêðà¿íè), 

 

Ì.ÑÊÎÐÈÊ

 

(Êè¿âñüêèé ³íñòèòóò ´åíäåðíèõ 

äîñë³äæåíü).

 

Ó

 

Óêëàäà÷êà: 

 

ÑÎÔ²ß ÊÎÒÎÂÀ

-

ÎË²ÉÍÈÊ, 

 

ê.ô³ëîñ.í., åêñïåðòêà ÆÎÌÃÎ “Ïàðèòåò”

 

melancholika@mail.ru

 

 

 

 

 

           

 

 

ÏÐÈªÄÍÓÉÑß!

 

 

СТОП

 

СЕКСИЗМ:

 

до питання 

соціальної 

відповідальності

 

 

 

 

 

Рекомендації для створення 

 

ґендерно

-

чутливої медіа та рекламної 

 

продукції:

 

 

·

 

Дотримуйтесь принципів професійної етики, засад 

соціальної відповідальності, нормативних документів, 

що регламентують журналістську та рекламну діяль-

ність.

 

·

  

Уникайте в матеріалах ігнорування, глузування, зне-

важання, використання непристойних натяків, висло-

вів, що мають подвійний контекст.

 

·

 

Професійно виконана реклама не повинна місти-

ти 

надмірну оголеність чи сексуальні посилання, в 

яких не відслідковується зв'язок із продуктом 

(послугою), що рекламується; зображення соціальної, 

економічної чи культурної зверхності однієї статі над 

іншою, чи наявність елементів, які схвалюють насиль-
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·

 

Звертайте увагу на паритетне розташування жінок і 

чоловіків у ваших відео

-

 

та фотоматеріалах (об'єкт зйо-

мки, місце, час, оточення, інтер'єр, фон, що служить 

тлом для фото чи відеозображення, співвідношення 

розмірів репрезентованих об'єктів, монтаж, виділення 

деталей, методи подачі інформації, стиль одягу, мане-

ра, поведінка, жестикуляція тощо). Усвідомлюйте 

ґендерні акценти у текстах, мові, тоні, образах, звуко-

ряді, кольорах та в інших деталях.

 

·

 

Уважно слідкуйте, на яку цільову аудиторію розрахо-

вано матеріал, адже некоректне використання 

ґендерних образів або їх відсутність зменшить можли-

вості для успішного інформування споживачів та не 

виконає головної цілі Вашого повідомлення. 

 

·

 

Працюючи над створенням медійного/рекламного 

продукту, подумайте про наслідки йогої оприлюднення 

для жінок і чоловіків, дітей та підлітків. Поставте себе 

на місце тих образів, які створюєте, а також 

—

 

на міс-

це споживачів: що вони сприймуть через ваш текст та 

зображення? Чи хотіли б ви, аби до вас ставились як 

до функції, речі, а не до особистості, фахівця? 

 

·

€

Використовуйте 

креатив 

замість сексизму!

 

 

ОРГАНІЗАТОРИ

 

(

ВПИШІТЬ СЕБЕ, 

 

БУДЬ ЛАСКА:)

 

 

 

Луцьк

-

2013

 


